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1. Missatge institucional

Bet Piella

Presidenta d'OFIM
Regidora d'Estrategia
economica, Comerc,
Activitats, Cultura i llengua
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Amb determinacio

L'any 2025 ha estat, sens dubte, un any
determinant per a les fires i els mercats
de Vic. Un any de consolidacio, de
mirada estrategica i de passos decidits
cap al futur. Hem avancgat perqué hem
sabut combinar experiénciairenovacio,
tradicid i innovacid, amb un objectiu
clar: enfortir el nostre model firal i
projectar-lo amb coheréncia i ambicio
cap als nous reptes.

Ha estat un any de canvis rellevants
en dues de les nostres cites meés
emblematiques. La nova direccio
del Mercat de Musica Viva de Vic
ha aportat una visié renovada, amb
nous enfocaments i dinamiques gque
ja han comencat a donar fruits i que
han reforgat el paper d'esdeveniment
de referéncia en lambit cultural i
professional del pais i més enlla.
Paral:lelament, la implementacio del
Pla estratégic del Mercat del Ram ha
marcat un punt d'inflexié en la manera
com projectem i estructurem una de
les fires de referencia, garantint-ne la
solidesa i la capacitat d'adaptacid als
nous temps.

El 2025 també ha estat un any de
treball intens entre bastidors. Mentre
consolidavem el present, hem estat
cuinant amb dedicacio i il-lusio dues

VICFIRES  FIRES I MERCATS Informe d’activitat 2025

noves fires que veuran la llum aquest
2026: La Mocaderaii el Festival Canalla!
sobre el llibre infantil i juvenil.

Han estat mesos de definicid,d'aliances,
d'escolta activa i de planificacid
rigorosa. Aquest procés ens permet
encarar el futur amb confianca i amb
la certesa que el creixement sera
coherent amb la nostra identitat i amb
les necessitats del territori.

Avancar amb fermesa vol dir prendre
decisions valentes, pero també fer-ho
amb responsabilitat i amb una base
solida. Vol dir apostar per la qualitat, per
la professionalitzacio i per la innovacio,
sense perdre l'essencia que ha fet de
Vic un referent firal al llarg dels anys.

Tanguem el 2025 amb la satisfaccio de
la feina ben feta i amb el convenciment
que el cami emprés és el correcte
i que tenim el millor equip per tirar
endavant. Encarem el 2026 com un
any d'expansio i de noves oportunitats,
pero sobretot amb la solidesa d'una
trajectoria que ens impulsa a créixer, a
millorar i a reafirmar Vic com a ciutat
de fires i mercats.

Continuem avancant.
| ho fem amb fermesa.



2. Sobre Vicfires

Sumant esforcos

Vicfires és 'Organisme Autonom de Fires i Mercats de lAjuntament

de Vic i té com a missid impulsar la promacid economica de la ciutat

a través d'un model firal professional, innovador i arrelat al territori.
Som una estructura publica al servei del desenvolupament econdmic

i sectorial, que actua com a plataforma d'activacio d'oportunitats

per a empreses, professionals i ciutadania. Cada esdeveniment que
organitzem respon a una visio estratégica clara: generar impacte real,
reforcar sectors clau i projectar Vic més enlla del seu entorn immediat.

Amb una trajectoria consolidada en la gestid de fires i mercats,
contribuim activament a dinamitzar sectors com l'agroalimentari,
la cultura, la bioeconomia i l'artesania, connectant talent, empresaii
territori.

Vic s'ha consolidat com a referent firal gracies a un calendari solid

i complementari, amb esdeveniments com el Mercat del Ram, el
Mercat de Musica Viva de Vic, el Mercat Medieval, Lactium, la Fira de
la Muntanya i el Congrés BIT, que configuren un model que combina
tradicio, innovacio i projeccio.

«Creiem en un model firal que
transforma el territori amb
criteri, coheréncia i visio de
futurs»

Silvia Badosa Riera, geréncia de Vicfires
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a4

Foto d'equip abril 2026

Total plantilla Mitjana d'edat de Uequip
9 donesibhomes  delacomarca
Hores de formacio
2 53' 5 h +53,2 % respecte a l'any 2024
Consell rector, Presidéncia i Vicepresidéncia

Intervencid i Secretaria

Geréncia 1 persona
Serveis generals 9 persones
Administracio i contractacio 1 técnica de gestid, 1 administrativa i 1 auxiliar
Unitat administrativa de gestio economica 1 cap d'unitati 1 administrativa

Gestio i manteniment d'espais 2 oficials i 2 operaris

Equip técnic Fires i Mercats 4 persones
Fires i Mercats de Vic 3 tecnics/ques

Trufforum

Fira Vic Slot
Congrés B
Mercat del Ram
Lactium
Fira de la Muntanya

‘Artesans de Nadal
Mercat Mdsica Viva de Vic 1 tecnica



3. Materialitat ... p——

i grups d'interes

Estudi de materialitat:
escoltem els grups
d’'interes per prioritzar

La sostenibilitat a Vicfires no es planteja com una declaracio d'intencions, sind
com un procés estructurat de presa de decisions. L'any 2025 s'ha desenvolupat
el primer exercici formal de materialitat amb l'objectiu d'identificar

els aspectes ambientals, socials i de governanga més rellevants per a
l'organitzacio i per al seu entorn. Aquest procés ens permet prioritzar accions

i recursos, detectar riscos i oportunitats, fixar objectius mesurables i integrar
l'enfoc ESG (Mediambiental, Social i Governanga) en la gestio.

L'analisi de materialitat 2025 s'ha dut a terme mitjangant una enquesta
estructurada als diferents grups d’interés (aproximadament 100 respostes
recollides), una valoracié interna de l'equip teécnic, un contrast amb direccié

i validacio institucional i finalment integrada segons els criteris ESG. Les
persones participants han valorat el grau de prioritat de diversos aspectes
estratégics vinculats a l'impacte economic territorial, la transicio energética
i gestio de residus, la inclusid i igualtat, la innovacid del model firal i la
transparéncia i governanca.

La matriu de materialitat representa el nivell de prioritat dels diferents temes
segons la seva rellevancia per a Vicfires i per als seus grups d'interés.

©
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Matriu de materialitat Vicfires 2025

® ’ @ Promocio de productes i alimentacid de proximitat
Promocio de la
cultura i les @ Economia circular i proveidors locals

tradicions -
®Gestic de residus
i esdeveniments "Residu Zero"
igualtal de génere i visibilitat de les

dones . o
@ Creixement economic
k Dwersnah inclusio

............................ ivrasesessseseeesesssssees oo aliances amb sectors locals
L] Mohllltat sostenible i accessos responsables
@ Energia sostenible i redu:cm de grups electrogens / Funcio pedagbgica de
les fires: aprendre,

. Comunicacio EXperlenua del sensibilitzacid i inspiracio
. transparent i visitant | qualitat
- participacid dels grups dels esdeveniments
d interés

Donar a cahéixer les innovacions dels sectors economics
[ ] -

Els temes situats a la part superior dreta de la matriu sén aquells que tenen
major rellevancia estratégica, tant per a l'organitzacié com per al conjunt dels
seus grups d'interés.

Aquestes prioritats reflecteixen el paper de Vicfires com a motor de
dinamitzacié economica, cultural i territorial, alhora que consoliden el
compromis de l'organitzacié amb la sostenibilitat.

. «Disposar d’'una plataforma propia per canalitzar totes
" ' les inscripcions ens aporta eficiéncia, autonomia i una
% millor relacié amb els expositors, alhora que reforga la

! qgualitat organitzativa dels esdeveniments.»

Merce Bassas Arumi, administracid i comptabilitat de Vicfires



. «Treballar amb proveidors de

\ la comarca ens facilita molt la
gestio i reforga el vincle amb el
territori, alhora que ens permet
avangar cap a un model més
sostenible, amb menys residus

Prioritzacio dels temes

Pau Marin Pujeu i Xevi Garcia Compano,
gestio i manteniment d'espais de Vicfires

A partir dels resultats de 'analisi de materialitat, els diferents temes identificats s’han agrupat en tres grans
ambits (ambiental, social i de governancga) i s’han prioritzat segons el nivell d'impacte i rellevancia per als grups

Impacte MIG ‘
o®

ODS 11 —ciutats i comunitats sostenibles

d'interes.
— 1. Promocio de productes i alimentacio de é. Igualtat de génere i visibilitat de les 12. Comunicacié transparent i participacio
proximitat dones m dels grups d'interés
Impacte ALT © Impacte ALT 9 Impacte MIG
0DS 12 - produccid i consum responsables 0ODS 5 —igualtat de génere u 0ODS 16 - institucions solides
“ 2. Gestid de residus i esdeveniments 7. Promocié de la cultura i les tradicions 13.Donar a cnn?ixt_ar innovacions dels
“Residu Zero” o Impacte ALT ) : sectors econdomics °
Impacte ALT e 0DS 11 - ciutats i comunitats sostenibles Impacte‘BAI}( o
0DS 12 - produccic i consum responsables ODS 9 - innovacid i industria
= e i s 8. Creixement economic i aliances amb
3. Economia circular i us de proveidors soctors locals
Iy oy ® Impacte ALT @ : 1
Impacte ALT . ODS 8 — treball digne i creixement econdmic ‘
0DS 12 - produccio i consum responsables
0DS 8 — treball digne i creixement econdomic 9. Diversitat i inclusié (LGTBIQ+, .
accessibilitat, jovent, etc.) '
4. Energia sostenible i reduccio de grups Impacte MIG .
electrogens 0ODS 10 - reduccid de les desigualtats 0
Impacte MIG
0DS 7 - energia assequible i no contaminant 10. Funcié pedagogica de les fires: .
aprendre, sensibilitzar i inspirar ’
5. Mobilitat sostenible i accessos Impacte MIG ‘
responsables 0DS 4 — educacié de qualitat ‘0
Impacte MIG ‘
0DS 11 - ciutats i comunitats sostenibles 11. Experiéncia del visitant i qualitat dels ‘ ’
esdeveniments @ i) e

.0
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4. Pla de sostenibilitat Vicfires ,’

Temes prioritaris *

Els resultats de l'analisi de materialitat han permés

o Y = . Ambit

identificar els ambits de sostenibilitat amb major

rellevancia per a Vicfires i per als seus grups d'interes.

Aquests temes esdevenen els eixos que orienten el ECONOMIA CIRCULAR|
treball de Uorganitzacié per al periode 2025-2026. PRONEDORS LOCALS
A partir d'aquesta analisi s'ha definit el Pla de

sostenibilitat de Vicfires, que estableix les linies

d'actuacio per continuar avancant cap a un model

firal més sostenible, responsable i alineat amb les GESTIO DE RESIDUS |

expectatives del territori.

El pla s'articula al voltant dels sis temes prioritaris

ESDEVENIMENTS “RESIDU
ZERO"

identificats (impacte alt) a la matriu de materialitat PROMOCIO DEL

i incorpora accions concretes orientades a millorar PRODUCTE LOCAL

limpacte ambiental, social i econdmic dels

esdeveniments. -
CREIXEMENT ECONOMIC |
ALIANCES AMB SECTORS
LOCALS
CULTURA | TRADICIONS
IGUALTAT DE GENERE
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1 VISIBILITAT DE LES DONES

oDS
destacat

@i’

O O O

T
i
]

Objectiu

Potenciar la contractacié d’'empreses del
territori i fomentar criteris d'economia
circular

Reduir la generacié de residus i millorar
la seva gestid

Donar visibilitat al sector agroalimentari i
artesanal del territori

Generar oportunitats economiques per a
empreses i sectors locals

Preservar i difondre el patrimoni cultural
del territori

Promoure la igualtat d'oportunitats
i la diversitat en l'organitzacié i els
esdeveniments
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5. Bones practiques 0’

ECONOMIA CIRCULARI
‘. PROVEIDORS LOCALS
‘ ‘ Bones practiques Indicadors La prioritzacio de prqve’:’dors
) ‘ locals en els serveis i muntatges
@ i Prioritzacié de 683 empreses de les fires afavoreix circuits
‘ prove_ldgrs locals en proveidores a les fires de proximitat, redueix l'impacte
serveis i muntatges ambiental associat als
6956% de proveidors desplacaments i contribueix a
de Vic i comarca un us més eficient dels recursos.

Bo n es Alhora, reforga el teixit empresarial
del territori, promou relacions de
1 - confianca i consolida un model firal
ra Ct I u es meés sostenible, resilient i arrelat a
p q l'economia local.

Les bones practiques recollides en aquest informe
reflecteixen el compromis de Vicfires amb un model firal

mes sostenible, responsable i alineat amb les necessitats EXPERIENCIA DEL VISITANT
del territori. | QUALITAT DELS ESDEVENIMENTS
Algunes d'aquestes accions responen als temes prioritaris o )
identificats en l'analisi de materialitat i mostren com aquest Bones practiques Indicadors A Vicfires treballem per impulsar
" y e - esdeveniments de gualitat, pensats
compromis es tradueix en iniciatives concretes en 'ambit Impuls 8,7 de mitjana de per oferir una experiéncia cada
ambiental, social i de governanga. d'esdeveniments sa'tisf'accié dels visitants vegada més enriquidora, atractiva
ge ?uallta_t‘l m_'“‘;"al de totes les FiresiMercats i satisfactoria per als diferents
. . e g . . . e l'experiéncia de et
Més enlla de l'activitat firal, aquestes practiques evidencien visitanIt) 92% L, publics. Un exemple d'aixo, €s
la voluntat de Vicfires de generar impacte real, impulsar = fnaptes com la nova direccio del Mercat
4 z ; ' de tornar a les Fires i de Mdisica Viva de Vic ha impulsat
la millora continua i avangar cap a un model basat en la Mercats nous escenaris i activitats que
sostenibilitat, la innovacié i la col-laboracié amb els diferents amplien i renoven la proposta del
" \ E1 60% recomanen les : .
grups d'interes. nottres s P mereats Mercat. Aquesta aposta contribueix

a fer l'esdeveniment més divers

i dinamic, alhora gue reforca la
qualitat global de la programacio i
la vivéncia del visitant.

ambun9oun 10

©
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PROMOCIO DEL DIVERSITAT I INCLUSIO
PRODUCTE LOCAL
Bones practiques Indicadors EL 2025 iniciem la implementacio Bones practiques Indicadors En l'ambit de la diversitat i
del Pla Estratégic del Mercat del la inclusig, Vicfires impulsa
Implementacid del 8,9 valoracis dels Ram, amb accions concretes per Vicfires avancacapa 1 escenari amb accions concretes per garantir
Pla Estratégicpera  yigjtants reconduir I'Espai Terra i Cuina i uns esdeveniments  programacié LGTBIG+ s csdeveniments més oberts,
la revaloritzacié de posar en valor els productes de més oberts, al Mercat de Misica accessibles i representatius. En
LE[SS?;:EZZ Il(fclg{\iadle ,290 participants a proximitat, la promocié del producte :;‘:::::‘lt‘:iihs Viva de Vic aquest sentit, al Mercat de Misica.
proximitat l'Aula Gastronamica local a traves dels productors, : 1 suditoria Viva de Vic s'incorpora un escenari
47.5% les aules i les_ seves c:actw:tats d’accessibilitat al am}b programacio amblprt_}postes
d'ag'roproductors 4 amb‘taslts guiats, aixi com lg { Mercat Medieval de Vic alrtl|slt|lques queer cqnmlbumt a
Vic i Osona presencia dels restaurants i l'oferta V|5|b|ll|tzar la d|v¢r5|tat‘| fomentar
gastronomica. espais culturals inclusius.
10 restaurants Paral-lelament, al Mercat Medieval
d'Osona i Llucanés de Vic es duu a terme una auditoria
que han repartit unes d'accessibilitat amb l'objectiu
5.100 tapes d'identificar millores i avancar cap
a una fira més accessible per a
tothom.
CREIXEMENT ECONOMIC | ' IGUALTAT DE GENERE —

ALIANCES AMB SECTORS LOCALS

Bones practiques

Vicfires impulsa
actuacions orientades
a reforgar l'activitat
economica i generar
noves oportunitats al
territori

©

VICFIRES

Indicadors

Implementacié del pla
estratégic del Mercat
del Ram

EL 7 de novembre de
2025 s'inaugura el
nou bar del Recinte
Firal el Sucre

En aquest marc, la reformai
inauguracio del nou bar del Recinte
Firal contribueix a la dinamitzacio
economica tant del propi recinte
com del seu entorn, afavorint la
creacio de sinergies amb operadors
locals.

Paral-lelament, la implementacio
del nou Pla Estratégic del Mercat
del Ram permet consolidar |
potenciar la col-laboracid amb els
sectors productius del territori,
reforcant el teixit economic local

i millerant el posicionament de
l'esdeveniment.

FIRES I MERCATS Informe d’activitat 2025

| VISIBILITAT DE LES DONES

Bones practiques

Compromis amb la
igualtat de génerei la
visibilitat de les dones

Indicadors

50% de paritat dels
tallers a La Casa de
Pages

45% dones en la
programacié del
Mercat de Musica Viva
de Vic

Treballem per la visibilitat i la
promocio de la igualtat de génere,
aixi com per avancarcap ala
paritat en la programacio dels
nostres esdeveniments. A mes,
hem redactat un Pla d'Actuacio
davant de Violéncies a les Fires
de Vic, integrat als reglaments
aprovats el 2025. Paral-lelament,
s'aprova el Pla Intern d'lgualtat de
U'Ajuntament de Vic, ratificat pel Ple
municipal el 28 de juliol, reforgant
el compromis institucional amb la
igualtat efectiva.

@
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6. Vicfires en 1 minut

Dades meés

rellevants
de Vicfires

«La gestio de la contractacio
i les subvencions reflecteix
el nostre compromis amb
una administracio eficient,
transparent i orientada a
generar impacte real al
territori.»

Sonia Gonzalez Moral i Anastasia Klimkovich

Bortnik, administracio i contractacio de
Vicfires

S8

&
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Impacte ambiental

456.552 «wh

produits amb plaques solars

Impacte social

572.212 vstams

24,6 % d'autoconsum

energetic al Recinte Firal

+3'72 % ['(?‘.‘jP‘.!-‘_Z((.‘E‘_

lany 2024

36 %

visitants
novells

6 7 accions transversals de
sostenibilitat

6 8 5 expositors

'6.8{] % respecte a lany 2024

4.980 kg

de residus reciclats

VICFIRES  FIRES | MERCATS Informe d’activitat 2025 ’

8,7/10

satisfaccio
visitants

8,7/10

satisfaccio
expositor

60%

+Z$3% spe

visitant
promotor

al'any 2024

92%

intencio de tornar
del visitant

86 %

intencid de tornar
de l'expositor

446

activitats i
conferéncies
organitzades

97.026

+3. 5 8 % respecte a l'any 2(

seguidors a les
xarxes socials

024

Governanga i impacte
economic*

2.995.468 €

pressupost general

+12,68 % res y 2024

930. 625 =€

import total de subvencions

676.116 €

total adjudicat en 68 contractes

86-104 €

despesa mitjana per visitant
locals (Vic i

49,6 % s

proveidors

78.721€ il

18.021

d'espai d'exposicio

+2 4.87 % respecte a Uany 2024

*Tots els imports indicats son sense IVA.
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7. Els esdeveniments firals de Vicfires

10 esdeveniments

organitzats per Vicfires

Trufforum*

Fira Vic Slot*

Congrés BIT

Mercat del Ram

Lactium

Mercat de Mdsica Viva de Vic

Fira de la Muntanya

La Prévia "
Mercat Medieval @

Fira d’Artesans de Nadal* “

\ g

*No es comptabilitzen .

les dades a l'apartat de “

Vicfires en xifres. ‘

¢

organitzades al

:’
: 11 activitats externes
5 . !
& Recinte Firal

]

® 5

VICFIRES FIRESI MERCA. Informe d’activitat 2025
L

«Vetllem perqué els espais de Vicfires
estiguin sempre en les millors condicions
per al seu us, amb una gestio acurada
que garanteix ordre, manteniment i una
experiéncia optima per a tothom.»

Marta Villén Perpifia, administracio i gestio d'espais de
Vicfires

&,
(- |

10 esdeveniments
organitzats per
altres entitats

Megaquina

Capsula

Descarregada d’Antiguitats

Feria de Abril

Girafeina

Vicfreak

Campionat de Catalunya de Resisténcia de Slot
Ral-li Classic Vic

Associacié de Ferradors de Forja i Ferratge
Parc activitats esportives de Nadal

108 activitats a
I'Edifici El Sucre

(Sala Coll i Bardolet i Auditori
Maria Vila d’Abadal)

11
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e VICIIires

Plataforma de transformacio bioeconomica

El Congrés BIT, en la seva 4a edicid, posiciona Vic com a espai de connexio
entre coneixement, empresa i territori en 'ambit de la bioeconomia. Esun
punt de trobada professional on es comparteixen solucions reals, es generen
aliances i s'impulsen projectes amb capacitat d'impacte.

EL BIT reforga l'ecosisterna format per empreses, centres tecnolgics, recerca
i emprenedoria, promovent la innovacio aplicada i la competitivitat en sectors
vinculats als recursos naturals i la seva gestio sostenible.

L'edicié d'enguany ha centrat el debat en la gestid eficient de l'aiguaien la
construccio de paisatges agroforestals resilients, dues questions clau per al
desenvolupament economic i ambiental del territori.

«La bioeconomia
no és nomeés una
oportunitat, sind
una necessitat
estratégica

per garantir la
sostenibilitat i la
competitivitat dels
territoris.»

comentari d'una persona
assistent al BIT

VICFIRES  FIRES I MERCATS Informe d’activitat 2025

./

8i 9 d’'abril de 2025
Edifici El Sucre, Vic
Public objectiu: professional

0DS PROMOGUTS A TRAVI?S DE
LES ACCIONS DEL CONGRES

0DS principal

0DS complementaris

i} i) 1t B M T naunum(
SIENESTAR o ELMHE

@.6@

T | || 1 i

( AT TARESTRE

o6

(T
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CONGRES BIT

DadeS Total visitants
rellevants 465 +41%

©

VICFIRES

respecte a l'any 2024

Visitant promotor

54 %

Intenci6 de tornar del visitant
920 %

Valoracio del visitant

8,5/10

Seguidors xarxes socials

1122 +25 %

respecte a lany 2024

Linkedin: 835
X: 287

FIRES I MERCATS Informe d’activitat 2025

Origen dels visitants

VIC: 25 %

OSONA: 4 %
CATALUNYA: 67 %
EUROPA: 4 %

Pressupost general del
congreés

68.383 €

Conferencies/activitats

66

Valoracio de l'atencid
rebuda pel personal de
Uorganitzacio

9,6/10

Assistents a ponéncies

430

13



CONGRES BIT

Destacats

230 participants al Congrés BIT:
professionals, investigadors, empreses i
administracions vinculades al sector de
la bioeconomia.

200 participants al Congrés ERIAF:
representants d'institucions, centres
de recerca, empreses i administracions
publiques vinculades a la bioeconomia.

+50 ponents: experts de diferents
ambits que van compartir coneixement,
projectes i experiéncies.

2 jornades de congressos amb
conferéncies, taules rodones i espais
de debat sobre bioeconomia i serveis
ecosistémics.

17% de l'ocupacio a Catalunya. La
bioeconomia ja representa aquest
percentatge del total d'ocupacio al pais.

1 trobada internacional. El congrés
va compartir programa ambla 11a
Jornada de la xarxa ERIAFF, dedicada
a la innovacio transformadoraii la
bioeconomia circular.

©

60 ponents: experts internacionals que
van compartir coneixement i experiéncies
sobre bioeconomia, innovacid i
sostenibilitat.

5 visites técniques a projectes del
territori organitzades amb la participacidé
del Centre Tecnologic BETA, I'IRTA, el
CTFC, Liquats Vegetals i Roviroli.

40 regions europees representades.

La conferéncia va reunir delegacions de
diverses regions europees implicades en
el desenvolupament de la bioeconomia.

25 sessions i espais de debat:
conferéncies, taules rodones i
presentacions sobre innovacio,
desenvolupament rural i bioeconomia
circular.

1 ecosistema connectat. El Congrés BIT
va reunir administracié publica, centres
de recerca, empreses i professionals
del sector per impulsar noves
col-laboracions.

VICFIRES  FIRES I MERCATS Informe d’activitat 2025
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MERCAT DEL RAM

Punt de trobada pel sector agropecuari i una gran festa per la 11,12i 13 d'abril de 2025

Mercat / \ ciutadania Diferents espais de la ciutat

Vi
del Ham \/ El Mercat del Ram és una de les cites més emblematiques de Vic, amb origen ﬂ:hlif: objectiu: professional
medieval, que al llarg del temps s’ha consolidat com un espai de referéncia . ’
) . . i general
per al sector agropecuari i, alhora, com una gran festa compartida amb la
ciutadania.
La fira combina activitat professional i divulgativa a través de concursos i
exhibicions ramaderes, espais dedicats als productes agroalimentaris i una
amplia proposta cultural i gastrondmica. Iniciatives com La Casa de Pageés i les
activitats familiars permeten apropar el mén rural a tots els publics, generant 0DS PROMOGUTS A TRAVES DE
experiéncies que connecten territori, tradicio i futur. LES ACCIONS DEL MERCAT
«El Mercat del Ram es 0DS principal
N/12/13 dabril — Vic 2025 consolida com un motor 1275

S economic del territori, @
un espai de connexio

entre el sector primari
i la ciutadania, i una

experiéncia de qualitat
amb alta fidelitzacio.»

Conclusio extreta a partir de @ e @

l'estudi de l'impacte econdomic o D 11— 13 S

Disseny del cartell i v O g Y ; APSLE @
a carrec d'Alucina

VICFIRES  FIRES | MERCATS Informe d'activitat 2025 15
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MERCAT DEL RAM

D 3 d es Total visitants Origen dels visitants
VIC: 31 %
rellevants 127.719 OSONA: 24 %
23 % son visitants novells CATALUNYA: 43 %
55% visiten per tradicié EUROPA: 2 %
«Al 2025 hem comengat 36% de visitants recomanats

. Pressupost general del
a implementar un nou pla . -
estrategic per reforgar Visitant promotor mercat

o reforent dol soctor 5%% +5 % 364.281 €

primari, connectat amb el

berritort | preparat perals respecte a lany 2024 Activitats organitzades per
reptes de futur.» , - .
Pau Simon Quintana, técnic de Vicfires Total expositors entitats que en fem dlfus'°

105 89

Conferencies/activitats

Valoracio de U'expositor
’ activitats respecte a l'any 2024
Valoracioé del visitant Despesa mitjana de visitants

8,9/10 96,5 €

Intencié de tornar del visitant E! més valorat
0 53 % valoren el bon ambient
@ 9 3 A) 48 % destaquen la Casa de Pages

. a--
VICFIRES  FIRES | MERCATS Informe d’activitat 2025 37 % TerraiCuina 16




MERCAT DEL RAM

Destacats

+125.000 visitants: alta afluencia als
carrers de Vic, consolidant-lo com un
esdeveniment de referéncia.

17.000 visitants al recinte firal: el
Recinte Firal El Sucre es consolida
com l'epicentre de l'activitat ramadera i
professional.

+370 animals exposats: participacio
destacada en concursos, exhibicions i
mostres ramaderes. Exposicio de bestiar
i xerrades divulgatives sobre ramaderia i
agricultura.

155 llocs de treball generats

+2.300 participacions en activitats
familiars: tallers i activitats de La Casa
de Pagés adrecats al pablic infantil i
familiar.

290 participants a lAula Terra i Cuina:
sessions gastronomiques amb gran
acollida i elevada participacio.

+5.100 tapes servides: proposta
gastronomica basada en productes del
territori.

©

412 edicio del Concurs de Canals
Porcines: un dels certamens més
singulars del sector, que premia la
qualitat de la carni de la canal.

90 animals al Concurs Nacional Bruna
dels Pirineus: un dels concursos
ramaders més rellevants del Mercat.

30 ramaders al Concurs d'Ovella
Ripollesa: participacio destacada de
ramaders/es principalment de Girona i
Barcelona.

43 participants al 58é Concurs de
Pintura Rapida: amb categories adulta i
infantil, refor¢ant el component cultural
de lafira.

42é Trofeu Internacional de Globus
Aerostatics: amb espectacle nocturn
Night Glow a la Plaga Major.

El Mercat del Ram reforga el seu valor
estrategic amb un estudi d'impacte

que estima una generacié economica
superior als 15 milions d'euros, dels
quals un 26% incideixen directament en
l'economia local.

61% valoren molt positivament els
canvis implementats al Mercat.

VICFIRES  FIRES I MERCATS Informe d’activitat 2025
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El punt de trobada
dels amants dzl formatge
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Disseny del cartell a carrec de Marta Prat

©

VICFIRES

Mostra de formatges: una cita ineludible per a professionals i
aficionats del formatge

Lactium s’ha consolidat com l'esdeveniment de referéncia per al sector del
formatge artesa a Catalunya, reunint tant professionals com public aficionat en
un mateix espai.

En la seva 17a edicid, la mostra va tornar a convertir Vic en el punt de trobada
del formatge catala, amb la preséncia del mercat més gran del pais i una
proposta d'activitats diversa i especialitzada que posa en valor la cultura
formatgera, el producte local i el coneixement del sector.

«Lactium s'ha
consolidat com un

espai de referéncia

del formatge artesa
catala, capag de
connectar productors i
ciutadania i generar una
experiéncia de gualitat
amb una clara vocacio

de compra.»
Conclusio extreta a partir de
l'estudi de l'impacte economic

FIRES I MERCATS Informe d’activitat 2025

3 i 4 de maig de 2025
Parc Jaume Balmes

Public objectiu: professional

i general

0DS PROMOGUTS A TRAVES DE
LES ACCIONS DE LA MOSTRA

0DS principal
Pl

0DS complementaris
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LACTIUM

Dades
rellevants

«El Lactium posa en valor
el producte de proximitat
a través de l'experiéncia

i la divulgacio, impulsant
el consum responsable i
reforgant el paper de Vic
com a capital del formatge
artesa.»

Anna Colomer Sebastia, técnica de Vicfires

Total visitants

13.650

50 % son visitants novells

Visitant promotor

71 % +8 %

respecte a lany 2024

Origen dels visitants

VIC: 31 %
OSONA: 16 %
CATALUNYA: 51 %
EUROPA: 2 %

Total expositors

57

Pressupost general de la
mostra

94.308 €

Valoracio de U'expositor

9,1/10

Formatgeries presentades
al Concurs Lactium

5 3 amb 166 formatges

Valoracio del visitant

9,1/10

Kgs de formatges venuts
al TxisBas

160 kg

Intencio de tornar del visitant

70 %

VICFIRES  FIRES I MERCATS Informe d’activitat 2025

Nombre de fustes venudes

1.441 u.

Pastisseries participants al

concurs del pastis de Formatge

30




LACTIUM

Destacats

40 formatgeries participants procedents
d'arreu del territori catala.

+200 formatges artesans catalans: gran
varietat de productes presents a la fira.

17 nous expositors amb 11
noves formatgeries i 6 productors
agroalimentaris

9.1 sobre 10 de valoracio global: una
de les edicions millor valorades pels
visitants.

61,7 € de despesa mitjana per visitant:
amb estades d'entre 2 i 4 hores a la fira.

53 formatgeries participants al Concurs
Lactium: amb 166 formatges presentats
en 13 categories, consolidant-lo com el
concurs de referéncia del sector.

10 localitzacions del Lactium On Tour:
el concurs s'estén pel territori per
donar visibilitat a la cadena de valor del
formatge artesa.

L'atencio de U'expositor és ['aspecte més
ben valorat per part dels visitants, amb
un 9,05.

©

30 participants al concurs de pastis de
formatge: amb elaboracions d'alt nivell i
un premi de 1.000 €.

Récord de vendes per als expositors:
amb un puablic fidel i amb clara voluntat
de compra.

Programacio divulgativa i experiencial:
tastos, xerrades i espais gastronomics
que apropen la cultura del formatge a
tots els pablics.

Espais gastrondmics i culturals: Txis Bar,
TxisArts i activitats familiars que reforcen
el caracter festiu de la fira.

El TxisBar obté una valoracié global de
8,92 i [Aula Bonpreu Esclat un 9,01.

Dimensio internacional: participacio

de la formatgeria convidada de Franca i
preséncia de projectes internacionals del
sector.

47% dels visitants decideixen la compra
a partir del TxisBar: el tast com a
principal motor de consum.

44% compren per recomanacio: pes clau
del contacte directe amb el productor.

VICFIRES  FIRES I MERCATS Informe d’activitat 2025
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MERCAT DE MUSICA VIVA DE VIC

.4
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Disseny del cartell a carrec d'0Olga
Capdevila i Pol Solsona

©

Punt de trobada del sector de la musica

El Mercat de Musica Viva de Vic celebra la seva 37a edicio consaolidat com un
espai de referéncia gue combina dimensid professional i proposta cultural
oberta al public.

Des de 1989, impulsa nous projectes, facilita la contractacid d'espectacles |
connecta artistes emergents i consolidats amb professionals del sector. Amb
una clara vocacio internacional, el MMVV contribueix a projectar la musica
catalana i a definir el futur de |3 industria del directe.

S'estructura en dos ambits complementaris, MMVV Pro Catalan Arts i MMVV
Festival, i forma part dels mercats estrategics del Departament de Cultura sota
la marca Catalan Arts.

«El Mercat de Musica
Viva de Vic consolida
un model amb alta
fidelitzacio i capacitat
d’atraccio, amb una
valoracio excel-lent i
una clara intencio de
retorn per part dels

visitants.»
Conclusioé extreta a partir de
l'estudi de l'impacte economic

VICFIRES  FIRES I MERCATS Informe d’activitat 2025

....I

17 - 21 de setembre de 2025
Diferents espais de la ciutat
de Vic

Public objectiu: professional i
general

0DS PROMOGUTS A TRAVES DE
LES ACCIONS DEL MERCAT

ODS principal

THEBL (R |
CALIWENT 1o

0DS com plementarls
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MMVV

Dades
rellevants

«El Mercat de Miisica Viva
de Vic és un espai clau per
a la connexio entre creacio
i industria, on conviuen
talent emergent i artistes
consolidats, generant
oportunitats reals per

al desenvolupament del
sector musical.»

Julia Blay Alegre, técnica de Vicfires

Total visitants

156.000 +30 %

respecte a l'any 2024
15 % sdn visitants novells

Origen dels visitants

VIC: 25 %

OSONA: 21 %
CATALUNYA: 46 %
EUROPA: 8 %

Visitant promotor

56 % +4 %

respecte a l'any 2024

Pressupost general del
mercat

882.748 €

Grups musicals totals

72 +13

grups respecte a l'any 2024

Valoracio del visitant

8,5/10

Intencio de tornar del
visitant

91 %

VICFIRES  FIRES I MERCATS Informe d’activitat 2025

Acreditats professionals
premsa i artistes

+1.200

1.038 PROFESSIONALS
137 PREMSA
350 ARTISTES

39 % venen per primera vegada

Despesa mitjana de visitants

86,7 €

impacte destacat en restauracio

Conferencies/activitats

57




MMVV

Destacats

156.000 persones assistents: una xifra
gue consolida el creixement del festival i
el seu arrelament al territori.

37a edicio del Mercat de Musica Viva de
Vic: un dels esdeveniments musicals de
referéncia del pais.

72 concerts programats: amb una oferta
musical diversa i de qualitat.

38 estrenes absolutes: aposta clara per
la creacié i el talent emergent.

6 coproduccions i col-laboracions: amb
festivals i institucions del sector.

+1.200 professionals acreditats:
reforcant el paper del MMVV com a espai
de trobada del sector musical.

Primera edicié amb nova direccio
artistica: impulsant una nova etapa del
festival.

48% homes i 45% dones visitants:
participacio equilibrada.

30% visitants de la provincia de
Barcelona: principal origen extern.

©

25% de Vic i 21% d’'Osona: fort
arrelament local i comarcal.

11% de Girona, 5% resta de UEstat i 3%
internacionals: capacitat d'atraccié més
enlla del territori.

Concerts multitudinaris a la Plaga Major:
amb gran resposta del public malgrat la
pluja.

Model que combina programacio
artistica i espai professional: integrant
inddstria musical i experiéncia cultural
oberta a la ciutadania.

Concert de cloenda amb Mishima:
un dels moments més destacats i
emaocionants de 'edicid.

46.035 accessos registrats a la Plaga
Major: amb el dissabte com a dia de
maxima afluéncia (21.337).

57% van fer despesa en restauracié:
sector amb més impacte econdmic.

37,3 anys d'edat mitjana: perfil jove-
adult.

40% coneixen U'esdeveniment per
xarxes socials. L activitat a Instagram
va créixer un 276% i la comunitat de
seguidors un 24,5%.

VICFIRES  FIRES I MERCATS Informe d’activitat 2025
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FIRA DE LA MUNTANYA

vic - 1025

FIRA DE LA
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MUNTAN YA

Disseny del cartell a carrec
de La Kanalla

©

La Fira de la Muntanya, punt de trobada de l'esport, la
natura i la cultura de muntanya

La Fira de la Muntanya de Vic celebra la seva 44a edicid com a espai de
referéncia per als amants de la natura i l'esport, amb una oferta d'equipament
especialitzat i propostes vinculades al turisme actiu.

La Fira del Llibre de Muntanya aporta el vessant cultural amb conferencies
i presentacions, mentre que activitats com 'Open Bloc i el Mercat d'Ocasio
reforcen el caracter participatiu i sostenible de 'esdeveniment.

Una fira que combina esport, cultura i territori en una experiéncia oberta a tots
els publics.

«La Fira de la Muntanya
es consolida com un
esdeveniment amb alta
fidelitzacio i capacitat
d’atraccié, combinant
un public recurrent
amb nous visitants i
una valoracio global

excel-lent.»
Conclusio extreta a partir de
l'estudi de l'impacte econdmic

VICFIRES  FIRES I MERCATS Informe d’activitat 2025

...Il

7,.8i 9 de novembre de 2025
Recinte Firal, Vic
Public objectiu: general

0DS PROMOGUTS A TRAVES DE
LES ACCIONS DE LA FIRA

0DS principal
3 oy

0DS complementaris
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FIRA DE LA MUNTANYA

Dades
rellevants

«L'esdeveniment destaca
per la seva capacitat de
generar experiéncia i
impacte economic, amb una
despesa elevada centrada
en equipament esportiu i
una participacio activa

en les activitats.»

Laura Torrents Saez, técnica de Vicfires

©

VICFIRES  FIRES I MERCATS Informe d’activitat 2025

Total visitants

15.247 +17 %

respecte a l'any 2024
48 % son visitants novells

Origen dels visitants

VIC: 27 %

OSONA: 24 %
CATALUNYA: 47 %
EUROPA: 2 %

Visitant promotor

62 % +3 %

respecte al'any 2024

Total expositors

46

Pressupost general de
la fira

101.349 €

Valoracioé de U'expositor

8,8/10

Oferta del Mercat d’'Ocasio

+3.500 articles

Valoracio del visitant

8,9/10

Conferéencies/activitats

58

Intencio de tornar del
visitant

91 %

Participants a les activitats
i competicions organitzades
per la Fira

738

Campionat d'Open Bloc
Cronopassera
Pedalada Familiar Osoning

25



FIRA DE LA MUNTANYA

Destacats

Milers de visitants durant tres dies
de fira: gran capacitat d'atraccioé i
participacio del public. 48% visitants
novells.

27% visitants de Vic i 24% d'Osona:
fort arrelament local i comarcal. 22%
provincia de Barcelona i 11% Girona.

68 participants a la Cronopassera: nova
activitat esportiva amb gran acollida i
ambient.

10a edicio de l'Open Bloc: una de les
activitats meés consolidades de la fira.

El Festival d'escalada esdevé 'espai
més ben valorat amb un 8,64.

367 participants a 'Open Bloc: amb
prop de 45 blocs d'escalada de diferents
nivells.

Open Bloc Infantil: alta participacio en
activitats esportives per a public familiar.

+3.500 articles al Mercat d'Ocasié: un
dels espais més concorreguts i amb gran
volum de vendes. Récord d'afluéncia al
Mercat d'Ocasio.

©

60% articles provinents de botigues
i 40% de particulars: model mixt amb
gran dinamisme comercial.

109,1 € de despesa mitjana per visitant:
impacte economic rellevant.

11a edicid dels Premis Editorials: amb
65 obres presentades en 'ambit de la
literatura de muntanya.

2 arees expositives diferenciades:
equipament i turisme de muntanya, i fira
del llibre especialitzat.

303 participants a la Pedalada Familiar:
récord de participacié en activitats
populars.

650 participants a la Matagalls-Vic:
consolidacié de les activitats esportives
vinculades a la fira.

Activitats familiars i infantils: tirolina,
circuits, tallers i iniciacio a l'escalada amb
alta participacio.

Programacio cultural i formativa:
xerrades, conferéncies i taules rodones
amb referents del sector.

8,75 de valoracio en decoracio, 8,69
en seguretat i 8,55 en neteja sobre 10:
aspectes millor valorats.

VICFIRES  FIRES I MERCATS Informe d’activitat 2025




PREVIA DEL MEDIEVAL

4daed./ 27-30 novembre

#PREVJA DE
me ltllf.l

oasd/ Vic 27-novembre P !

#TROBADA

55&5&{%3&% Disseny del cartell

acarrec d'Ariadna
Sala Studio

Jornades professionals i propostes culturals entorn del
mon medieval

En la seva 4a edicid, Vic es transforma durant quatre dies en un escenari viu
per redescobrir el seu passat medieval a través d'una experiéncia immersiva i
oberta a tots els publics. Impulsat per 'Ajuntament de Vic i el MEV, Museu d'Art
Medieval, aquest projecte té com a objectiu posar en valor el patrimoni de la
ciutat i reforgar-ne el posicionament com a referent medieval.

La programacid inclou activitats professionals i culturals que aborden
diferents ambits de l'@poca medieval, combinant divulgacio, experiéncia i
participacio.

«Molt contents amb
la iniciativa i per

la predisposicio a
escoltar i continuar

creixent tots plegats»
Comentari extret de les
enquestes als professionals
de la Trobada de Mercats
Medievals

VICFIRES  FIRES I MERCATS Informe d’activitat 2025

...Il

27 - 30 de novembre de 2025
Centre historic de la ciutat de Vic
Public objectiu: professional i
general

ODS PROMOGUTS A TRQ«VES DE
LES ACCIONS DE LA PREVIA

0DS principal
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PREVIA DEL MEDIEVAL

Total participants ala Activitats organitzades
Da d es Trobada de Mercats

rellevants Medievals +30 en 4 dies

5 4 professionals Total participants a
les activitats dirigides
Valoracié de la Trobada ciutadania

9e's1pr/°’|e56wna ° 1 . 0 89 persones

Valoracio de la
Valoracio continguts de la programacié de la Previa
Trobada dels professionals 8 9 / 1 0

)

8,7/10

Els professionals
consideren la Trobada atil
pel sector

100 %

©
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PREVIA DEL MEDIEVAL

Destacats

+30 activitats programades: proposta
amplia i diversa que combina cultura,
ciencia, patrimoni i experimentacio.

4 dies d'activitat: programacio
concentrada amb continuitat i capacitat
d'atraccio.

100% d'ocupacio en activitats amb
inscripcio prévia: totes les places
exhaurides abans de comencar.

50 participants a la cursa d'orientacio:
nova activitat amb bona acollida.

+20 infants participants a la prova
d'orientacio: implicacio del public infantil.

+40 professionals a la Trobada de
Mercats Medievals: participacio del
sector a nivell territorial.

1 trobada professional sectorial: espai
de debat i connexio entre agents del
sector.

©

Programacio amb fort component
pedagogic: tallers, conferéncies i visites
per apropar el patrimoni medieval a nous
publics.

Proposta cultural immersiva: concerts,
instal:lacions i espectacles en espais
patrimonials amb formats innovadors.

Experiéncies gastronomiques singulars:
integracio de recerca histarica i cuina
medieval amb elaboracions propies com
I'hidromel.

Col-laboracié amb agents del
territori: implicacio d'entitats, centres
educatius i institucions culturals en el
desenvolupament del projecte.

Projecte de posicionament cultural:
espai de descoberta, reflexid i
experimentacio al voltant del patrimoni
medieval amb mirada contemporania.

VICFIRES  FIRES I MERCATS Informe d’activitat 2025
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MERCAT MEDIEVAL

29364, , 6-8 desermnbre Mercat que et transporta a l'época Medieval

E CAT El Mercat Medieval de Vic, en la seva 29a edicid, es configura com un dels
esdeveniments més emblematics de la ciutat, amb una proposta que recrea
m B I zu n l'ambient dels antics mercats medievals al centre historic.

L'esdeveniment combina una amplia oferta d'artesania i productes alimentaris
amb espais gastronomics, tavernes i espectacles de carrer, aixi com activitats
culturals i ludiques adregades a tots els publics.

El conjunt de la programacio contribueix a posar en valor el patrimoni
medieval de Vic i a consolidar el mercat com una experiéncia cultural i
participativa de referéncia.

«El Mercat Medieval de
Vic es consolida com un
esdeveniment de gran
capacitat d’'atraccio i
fidelitzacio, amb una
valoracio excel-lent i
una clara voluntat de
retorn per part dels

visitants.»
Conclusio extreta a partir de
'estudi de l'impacte economic

Disseny del cartell a carrec d'Ariadna
Sala Studio

©
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6 - 8 de desembre de 2025
Centre historic de la ciutat de Vic
Public objectiu: general

0DS PROMOGUTS A TRAVES DE
LES ACCIONS DEL MERCAT

0DS principal
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MERCAT MEDIEVAL

Dades
rellevants

«El Mercat Medieval és
l'esdeveniment amb més
impacte a la ciutat, tant
per l'afluéncia de visitants
com pel volum d’activitat
economica i de facturacié
que genera al territori.»

Puri Gallego Rubio, administracié
i comptabilitat de Vicfires

©

VICFIRES  FIRES I MERCATS Informe d’activitat 2025

Total visitants

258.042

46 % son visitants novells

Visitant promotor

60 %

Origen dels visitants

VIC: 13 %

OSONA: 19 %
CATALUNYA: 66 %
EUROPA: 2 %

Total expositors

405

Pressupost general del
mercat

258.993 €

Valoracié de U'expositor

8,6/10

Activitats/espectacles

213

Valoracio del visitant

8,9/10

Activitats infantils

18

Intencio de tornar del
visitant

70 %

Total persones participants
a les activitats/espectacles

81 %

Despesa mitjana de visitants

104,7 €




MERCAT MEDIEVAL

Destacats

+400 parades d'artesania, gastronomia
i productes tradicionals: un dels mercats
medievals més grans de Catalunya.

213 espectacles programats: amb
musica, teatre, dansa, cercaviles i
recreacions historiques.

20 companyies participants: amb
propostes esceniques que omplen
carrers i places del centre historic.

4 grans zones gastronomiques: amb una
amplia oferta de restauracio per a tots
els pablics.

2 zocos arabs: amb artesania i
gastronomia del nord d'Africa, ampliant
la diversitat cultural del mercat.

Campament medieval i activitats
familiars: amb tallers infantils,
escola de cavallers, contes i activitats
participatives.

Mostres d'oficis medievals:
demostracions en directe de talla de
fusta, ceramica, forja i manuscrits
illuminats.

©

El 75% dels visitants fa una visita d'un
unic dia al Mercat Medieval. Un 20%
visita l'esdeveniment durant dos dies i
un 5% hi participa cada dia.

Nova proposta “L'Eter del Mercat
Medieval”: concurs amb 4 categories
per reconéixer la qualitat artesanal i
gastronomica.

Renovacio del segell B Greenly:
certificacié d'esdeveniment sostenible
amb accions de reduccié dimpacte
ambiental.

Us de materials reutilitzables i got Gnic:
mesures per reduir residus i fomentar la
sostenibilitat.

81% dels visitants fan apats a Vic: fort
impacte en la restauracio local.

322 llocs de treball generats.

29,5 M€ d'impacte econdmic total: amb
un fort retorn per al territori

50% coneixen el Mercat per tradicio,
35% per xarxes socials i 33% per
recomanacioé: combinacio de fidelitzacio
i captacid.

VICFIRES  FIRES I MERCATS Informe d’activitat 2025




8. Nous horitzons 2026

Conclusions i
linies de futur

Els nous horitzons de Vicfires es defineixen
a partir dels resultats de l'analisi de
materialitat i de l'avaluacio de limpacte de
'activitat firal durant el 2025, alineant-se
amb els criteris ESG (ambientals, socials i de
governanga).

Ambit

AMBIENTAL

SOCIAL

Aquest enfocament permet establir linies
d'actuacio orientades a millorar l'impacte
generat, donar resposta a les prioritats dels
grups d'interés i consolidar un model firal
mes eficient, sostenible i connectat amb el
territori.

GOVERNANCA

©
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Reptes 2026

Avancar cap a un model firal amb menor impacte
ambiental

Continuar avanc¢ant en la mesura i optimitzacio dels
recursos.

Prioritzar la millora de l'eficiencia energeética, l'increment
de l'autoconsum i la consolidacio de practiques
d’'economia circular, amb l'objectiu de reduir de manera
progressiva la petjada ambiental dels esdeveniments.

Consolidar les fires com a espais de qualitat, inclusié i
cohesio

Millorar l'accessibilitat, promoure la igualtat de génere i
la visibilitzacié de les dones i reforgar el paper pedagogic,
culturali inclusiu dels esdeveniments.

Lactivitat firal genera un impacte economic rellevant i
contribueix a dinamitzar el teixit productiu local, amb
una preséncia destacada de proveidors del territori.

Continuar potenciant la contractacio local, les aliances
amb sectors estrategics i la generacio d'oportunitats per
a empreses i professionals, consolidant Vicfires com a
plataforma de desenvolupament economic.

Lexercici de materialitat i la sistematitzacié de dades
han suposat un primer pas cap a una gestié més
orientada a resultats

Enfortiment de la transparéncia, amb l'objectiu de
disposar d'una base solida per a la presa de decisions i la
rendicié de comptes.
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9. Annexes

Llistat de bones

practiques

T

r

nutricio i al desenvolupament de
. models d’agricultura sostenible

MERCAT DEL R/
Tastos | maridatges per

pasar en valor els productes
km 0.

Agricultura sostenible:
promocid de maguinaria
agricola, més eficient.

Terra i Cuina: Descompte
sobre el preu de participacio
per a productors i
productores gue acreditin

el Segell de Venda de
Proximitat de la Generalitat
de Catalunya.

VICFIRES

%{}E Contribuim a la promocié d'una bona
jﬁ’J

LACTIUM

Impuls de la venda directa

d'aliments de proximitat i
gualitat.

Iniciatives de mesura i

reduccio del malbaratament.

S'informa a les entitats
amb risc d'exclusio de la
possibilitat de recollida
d'excedents alimentaris,

FIRES I MERCATS Informe d’activitat 2025

SALLT
| HENESTAR

FIRA DE LA MUNTANYA

S'organitzen i es collabora
amb activitats esportives
qgue fomenten un estil de
vida saludable com: Open
Bloc, 3r Festival d'Escalada,
Pedalada Familiar, Caminada
Matagalls-Vic, Festival de
Senderisme d'Osona, etc.

S'organitzen formacions i
conferéncies que fomenten
un estil de vida saludable:
entorn de la salut i lesport,
formacions practiques sobre
seguretat a la muntanya, etc.

MERCAT MEDIEVAL

S'instal-len punts d'aigua
corrent a totes les tavernes
per tal de garantir un bon
circuit d'aigua.

Promovem la vida
sana i el benestar

TRUCACIH
DE QUALITAE

Organitzem activitats i generem
continguts de caire pedagogic

LACTIUM

Jornada tecnica i aula del
formatge.

Treballern amb alumnes de
'Escola d'Hostaleria,

MERCAT DEL RAM

Es contracta personal de
'EFA Quintanes i l'Escola
d'Hostaleria d'Osona per
treballar i fer practiques
durant el Mercat del Ram.

MERCAT DE MUSICA VIVA

Durant el Mercat es porten

a terme jornades | xerrades
per difondre continguts.

Es caol-labora amb centres de
formacid: com la UVic-UCC,
ESMUC, Taller de Musics, UB
i IMB School,

FIRA DE LA MUNTANYA

S'organitzen activitats
educatives i culturals entarn
de la tematica muntanya,
com ara presentacions

de llibres, contacontes i el
Bibliobus.

Promocio de la cultura a
través de la Fira del Llibre de
Muntanya.

S'organitzen formacions
especifiques en temes

de muntanya; deteccio i
actuacio en cas dallaus,
primers auxilis, previsio
meteorologica, etc.
S'organitzen activitats amb

les escoles per fomentar
lesport.

MERCAT MEDIEVAL

Es collabora amb entitats
culturals per treballar i fer
pedagogia, entorn de l'época
i els costums medievals.
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IGUALTAT
DE GENERE

Treballem la
igualtat de génere

MERCAT DE MUSICA VIVA

S'installen tres punts liles
durant els concerts per
prevenir assetjaments i
ajudar a la sensibilitzacio.

Es membre actiu de
l'associacia Mujeres de la
Industria de la Musica.

Forma part del programa
Keychange amb ['objectiu
de fomentar la preséncia
de minories de génere a la
industria musical.

No es programen grups
amb lletres de contingut
discriminatori.

S'organitzen panencies

o reunions de treball
especifiques sobre musica,
dones i identitats dissidents,

FIRA DE LA MUNTANYA

S'instal-la un punt lila durant
el concert per prevenir
assetjaments i ajudar a la
sensibilitzacio.

MERCAT MEDIEVAL
S'organitzen ponencies
especifigues sobre ladona |
ledat medieval.

©

AMGLA HETA
| SAREIRMENT

Potenciem Uestalvi
d'aigua i garantim
l'aigua per a tots/es

CONGRES BIT

S'installa una font pdblica d'aigua
potable.

MERCAT DEL RAM

S'installen fonts publigues d'aigua
potable.

LACTIUM

S'installen fonts publigues d'aigua
potable.

No venem aigua embotellada en
cap estand ni el bar de la Fira.

MERCAT DE MUSICA VIVA

Es fomenta l'ls d'aigua de l'aixeta
per a professionals, artistes i
técnics.

FIRA DE LA MUNTANYA

S'installen fonts publiques d'aigua
potable.

MERCAT MEDIEVAL

S'installen punts d'aigua corrent
a totes les tavernes per tal de
garantir un bon circuit d'aigua.

S'instal-len fonts publigues d'aigua
potable.

VICFIRES  FIRES I MERCATS Informe d’activitat 2025

:CAT DEL RA
Lenergia que utilitzem a la
fira, que prové de la xarxa
municipal, &s verda.

Alianca amb Vera, empresa
d'energia verda.

Alianca amb Vera, empresa
d'energia verda.

MERCAT DE MU

Alianca amb Vera, empresa
d'energia verda.

Ellloc on es celebra la
major part de la part
professional, el Centre
dArts Escénigues
[Atlantida, utilitza energia
verda en totes les seves
sales | escenaris.

EIRA DE L A MUNTANYA

L'energia que utilitzem a la
fira, que prové de la xarxa
municipal, s verda.

MERCAT MEDIEVAL
MeRLAT MEUIEVAL

L'energia que utilitzem a la
fira, que prove de la xarxa
municipal, s verda.

Alianga amb Vera, empresa
d'energia verda.
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TREBALL BGHE |

CRENEMENT ECONIMC

Promovem el

MERCAT DEL RAM

Actua com a plataforma

de dinamitzacio del teixit
empresarial local i comarcal,
generant oportunitats de
negoci per a industria,
expositors, productors i
restauradors.

LACTIUM

La Fira programa artistes del
territori en les actuacions de
l'escenari Lactium.

Lactium és un aparador
estratégic per al sector
agroalimentari i,
especialment, per als
praductors i elaboradors de
formatges artesans.

MERCAT DE MUSICA VIVA
La rad de ser del Mercat és
impulsar i promocionar el
sector musical.

Es membre de

[ADIMI Assaciacio pel
desenvolupament de

la industria musical
iberoamericana.

©

VICFIRES

creixement econdmic

Es membre de La Red de
Teatros, Auditorios, Circuitos
y Festivales, LAcademia
Catalana de la Misica, entre
altres entitats de promocio
del sector musical.

Es membre de FWMF;
Associacio de festivals de
World Music,

Mercat estrategic del
Departament de Cultura de la
Generalitat de Catalunya.

S'estableixen aliances entre
una dotzena de CCAA i
paisos europeus i fora de la
comunitat,

Es membre d'UPBEAT, que
preten promocionar el talent
i la cultura locals a nivell
BUrOpEU.

Es membre de 'ESNS.

FIRA DE LA MUNTANYA

La Fira genera activitat
economica directa gracies a
la participacié d'empreses,
el volum de vendes que

s'hi produeix, el flux de
compravenda del Mercat
d'Ocasié i l'atraccio de public
i participants vinculada a
propostes com el Campionat
d'Open Bloc.

FIRES I MERCATS Informe d’activitat 2025

Acollim la Presentacio de la
Temporada de pistes d'esqui
de FGC.

MERCAT MEDIEVAL

S'afavoreix la comercialitzacio
de productes per als nostres
expositars, a través del mateix
mercat.

9 INEiSTHL ARG
BERAESTHUTHRES

incorporem la innovacio
en les nostres activitats

CONGRES BIT

Es programen ponéncies per
donar a congixer tecnologies
i nous medels de negoci
entorn de la bioeconomia,

S'organitzen taules rodones
entre la inddstria per
mostrar els models d'éxit
d'aguesta.

Es disposa d'una plataforma
web per compartir
coneixement.

Acces wifi a tot el Recinte
Firal.

Els continguts del programa
del congrés son en format
hibrid {digital i presencial).
El Congrés compta amb

una exposicio de posters
relacionats amb projectes de
bioeconomia.

MERCAT DE MUSICA VIVA

Accés wifi als espais del
MMV,

Es disposa d'una APP
per difondre continguts i
informacia.

Control aforaments.

El Mercat té un espai on

es porten a terme petites
presentacions de casos
d'exit amb un gran poder de
convocatoria (pitchings).

Es compta amb continguts
digitals a l'area professional
per compartir congixement,
El Mercat participa al Farum

|Iberoamerica de Mercats
Musicals.

FIRA DE LA MUNTANYA

Accés wifi a tot el Recinte
Firal.

&
&
&
¥
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1056

Treballem sota el concepte que hem
de tenir les mateixes oportunitats

MERCAT DEL RAM

S'ofereixen descomptes i
bonificacions en el preu de

les entrades per a collectius
vulnerables (familia nombrasa,
monoparental, majors de 45
anys, etc.),

S'ofereixen descomptes
del 50% de descompte a
les entitats de la ciutat que
exposen a la fira.

LACTIUM

Es col-labora amb I'Escola
Estel pergué 'alumnat del Cicle
d'Auxiliar de Vendes i Atencio
Public pugui fer practiques a
|'atencié de l'expositor en el
marc de la Fira.

MERCAT DE MUSICA VIVA

Es tradueixen alguns concerts
al llenguatge de signes.

Accessibilitat als escenaris:
reserva d'espai per a persones
amb mabilitat reduida,
S'ofereixen descomptes i
bonificacions en el preu de

les entrades per a collectius
vulnerables (familia nombrosa,
monoparental, majors de 65
anys, etc.).

©

VICFIRES

FIRES | MERCATS

En alguns concerts s'ofereixen
motxilles vibratories.

FIRA DE LA MUNTANYA

S'ofereixen descomptes i
bonificacions en el preu de

les entrades per a collectius
vulnerables (familia nombrosa,
monoparental, majors de 65
anys, etc.).

Ponéncies sobre activitats
esportives adaptades.

Es col:labora amb 'Escola
Estel perqué l'alumnat del Cicle
d'Auxiliar de Vendes i Atencio
al Pdblic pugui fer practiques

a l'atencid de l'expositor en el
marc de la Fira.

La 11a edicic dels Premis
Editorials incorpora la
participacio de persones amb
perfils i necessitats diverses,
garantint una representacia
més plural i inclusiva.

MERCAT MEDIEVAL
Col-laboracio entitats socials:
decoracio espais.

Participacio de 12 entitats de
Vic a traves de tallers per la
decaracio medieval a la ciutat,

Informe d’activitat 2025

Es disposa d'un programa

en paper per a totes aquelles
persones gue no tenen
dispositius mobils a ma per
poder consultar el programa o
el mapa.

El Mercat Medieval ha superat
una auditoria en accessibilitat
que ha permes identificar
millores i avancar cap a un
model de fira mes inclusiu i
responsable.

S'han posat a disposicid

polseres de prioritat per facilitar

una atencid més accessible i
inclusiva a les persones que
ho necessiten, afavorint una
experiencia firal més comoda,
equitativa | adaptada a la
diversitat.

Es col-labora amb el Centre

de Formacid i Insercio Laboral
Eina pergué l'alumnat pugui fer
practiques,

CONGRES BIT

S'organitzen tallers adrecats
a promoure les bones
practiques en bioeconomia

i generacio de coneixement
per a tecnics de promocio
ecanomica del territori.

El Congrés compta amb
un punt d'aparcament de
bicicletes.

MERCAT DEL RAM

Coordinacié amb els diferents
agents de seguretat per
adaptar l'espai de les activitats
paral-leles i fer-lo sequr.

LACTIUM

La Fira compta amb un punt
d'aparcament de bicicletes.

MERCAT DE MUSICA VIVA

El Mercat se celebra en
ubicacions properes a
aparcaments de bicicletes.

Foment de la mobilitat
sostenible de professionals,
artistes i public assistent.

Coordinacic amb els diferents
agents de seguretat per
adaptar 'espai de les activitats
paral-leles i fer-lo segur.

Treballem per una ciutati
comunitat més sostenible

&

FIRA DE LA MUNTANYA

La fira compta amb dos
punts d'aparcament de
bicicletes.

Coordinacié amb els
diferents agents de seguretat
per adaptar l'espai de les
activitats paralleles i fer-lo
segur,

ICDCAT MERIEY
MERCAT MEDIEVAL

Coordinacid amb els
diferents agents de seguretat
per adaptar l'espai de les
activitats paral-leles i fer-lo
segur,

Es constitueixen aliances
amb el transport pdblic per
ampliar lhorari de trajectes
durant el Mercat.

A causa de les obres de la via
de la R3 es torna a habilitar
laparcament del Mereat
Medieval per absorhbir uns
400 vehicles al dia i, per tant,
descongestionar la ciutat.

37
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12 TTRSUM 1 PRITUCEIO
RESPFONGALES

MERCAT DEL RAM

Activitats de sensibilitzacio
dirigides a families (La Casa
de Pages).

Espai Terra i Cuina (promocio
krn O),

Espai de divulgacio de la
Plataforma pagesa al Recinte
Firal.

Certamens com el Concurs
Nacional Bruna dels Pirineus
i el Concurs Catala de Canals
Porcines posen en valor la
produccio agroalimentaria
de proximitat, la qualitat del
sector primari i les bones
practigues vinculades
alacria, la seleccioila
comercialitzacio.

LACTIUM

Promovem el consum
responsable amb nomes
expositors de km 0,

MERCAT DE MUSICA VIVA

Prohibicio de venda de
llaunes i plastics d'un sol Us.

Espai de restauracio amb
Osona Cuina i productes de
km 0.

©

VICFIRES

Promovem el consumila
produccio sostenible

FIRA DE LA MUNTANYA

El Mercat d'Ocasio promou
un model de consum
sostenible.

MERCAT MEDIEVAL

Prohibicid de venda de
llaunes i plastics d'un sol Us,

Servir els productes venuts
en bosses de plastic
biodegradables.

Les acreditacions dels

expositors i expositores
s'entreguen sense lanyard.

FIRES I MERCATS Informe d’activitat 2025

1 ACCIg

CLIMATEC A

CONGRES BIT

Es programen activitats
per promocionar i donar
visibilitat a la bioeconomia
com a estrategia de
generacid de valor a futur

i minimitzacio de l'impacte
ambiental,

Programa digital per evitar
impressions.

El Congrés BIT compta
amb punts de recarrega de
vehicles eléctrics propers.

MERCAT DEL RAM

El Recinte Firal el Sucre
compta amb un punt de
carrega de vehicle eléctric.

LACTIUM

Reduccio del plastic utilitzant
vaixella en tots els tastos |
tapes, evitant els coberts i
plats de plastic o d'un sol s,

Distribucio de bosses de
paper reciclat als expositors.

Promocio entre els
expositors de materials
alternatius al plastic per
'embalatge dels seus
productes.

Adoptem mesures urgents per combatre
el canvi climatic i els seus efectes

Prioritzacié d'enllumenat led
o altres de baix consum.

Us de poténcies eléctrigues
adequades en tots els
serveis de la fira.

MERCAT DE MUSICA VIVA
Eliminacic del programa de
ma impres,

Us de gots reutilitzables.

FIRA DE LA MUNTANYA
Eliminacio de plastics a les
conferéncies.

Eliminacic del programa de
ma impreés,

El Recinte Firal el Sucre
compta amb un punt de
carrega de vehicle electric.
Prioritzacid d'enllumenat led
o altres de baix consum.

Eliminem el got especific de
cada edicio i utilitzem el got

geneéric de Vicfires retornable

i reutilitzable,

B
n
]
i
o
@
)
J
\

\

MERCAT MEDIEVAL

Decoracié amb materials
sostenibles | naturals,
reciclats, reciclables |
reutilitzables.

Informacio en el plec de
condicions als expositors de
la importancia de separar bé
els residus.

Servir els productes venuts
en bosses de plastic
biodegradables.

Eliminem el got especific de
cada edicio i utilitzem el got
geneéric de Vicfires retornable
i reutilitzable.
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15 e

Protegim, restaurarem i
promovem l'us sostenible
dels ecosistemes terrestres

FIRA DE LA MUNTANYA

Es programen ponéncies

i activitats que posen en
relleu la importancia de la
preservacio del medi i de la
petjada de l'ésser huma a la
muntanya.

©

VICFIRES

FIRES I MERCATS Informe d’activitat 2025

17 vt ooecms

&

CONGRES BIT

El Congres BIT es una
alianca entre la Generalitat
de Catalunya, lAjuntament
de Lleida i lAjuntament

de Vic per promoure la
biceconomia.

ElCongrés BIT compta amb
el suport de més de 30
entitats.

Revitalitzem l'alianca mundial
per al desenvolupament
Sostenible

MERCAT DE MUSICA VIVA

El Mercat divulga els ODS
entre els professionals, els
artistes i el public assistent.

39
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